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Finleitung

Seit August 2010 gelten fiir die Aushildung zum/r Grafiker
/in EFZ eine neue Bildungsverordnung (Bivo, s. Glossar) und
ein neuer Bildungsplan (BiPla, s. Glossar). Bereits im Septem-
ber 2009 erteilten die BBE Basel-Stadt und das AfBB Basel-
Landschaft der Schule fiir Gestaltung Basel den Auftrag,
die neuen Richtlinien umzusetzen. Diese Broschiire gibt
einen Einblick in den neu entwickelten Aufbau des Fach-
unterrichtes im Rahmen der trialen Lehre (s. Glossar) fiir an-
gehende Grafiker/innen EFZ.

Wahrend der ersten drei Jahre folgt der Fachunterricht
einem vielseitigen Stundenplan. Das Portfolio der unter-
richteten Facher spannt einen weiten Bogen vom gestal-
terischen Handwerk iiber die Reflexion kunsthistorischer
Begrifflichkeiten bis hin zu Analysen des Marktgesche-
hens und bildet die Bandbreite des Berufsfelds Grafiker/
in ab. Die fundierte generalistische Ausbildung vermittelt



den jungen Erwachsenen die notigen praktischen und
theoretischen Grundlagen, um spater in den verschiede-
nen Teilgebieten des Berufsfeldes bestehen zu konnen.
Uberbetriebliche Kurse (s. Seite 82) schaffen wihrend der
ersten drei Jahre einen neuen, dritten Lernort neben Be-
trieb und Fachunterricht. Im vierten Jahr des Fachunter-
richts wird das erlernte Wissen mit individuellen Gestal-
tungsprojekten vertieft und die Auszubildenden gezielt
auf das Qualifikationsverfahren, die individuelle Projekt-
arbeit IPA, vorbereitet.

Neu ist der Unterricht in Kunst/Kultur/Design (KKD),
der sich wie ein roter Faden durch alle vier Lehrjahre
zieht und mit umfangreichen 320 Lektionen einen hohen
Stellenwert innerhalb der Ausbildung einnimmt. Ergdnzt
wird das Spektrum der Facher um das zusatzliche Ange-

bot «Auftrittskompetenz» (s. Seite 37).

Wir sind iiberzeugt, mit diesem Konzept an der Schule
flir Gestaltung Basel einen den heutigen Anforderungen
im Berufsfeld Grafik entsprechenden Unterricht anbieten
zu konnen, und freuen uns darauf, den neu strukturier-
ten Fachunterricht in der Umsetzung zu erproben und

bestdndig weiterzuentwickeln. In diesem Sinne erheben
die Informationen in dieser Broschiire keinen Anspruch
auf Vollstandigkeit.

Mein Dank gilt der Projektgruppe der Schule fiir Gestal-
tung Basel, der unter meiner Leitung Ursula Gysin, Nicholas
Miihlberg, Marco Papiro und Lorenz Vettiger angehor-
ten, den beteiligten Lehrpersonen der SfG Basel und dem
Gremium des Verbandes Swiss Graphic Designers SGD Basel,
unter der Leitung des Présidenten Nicholas Mihlberg, fiir
die gelungene intensive Zusammenarbeit wahrend des

letzten Jahres.

August 2011,
Andre Aebi, Leiter Grundbildung gestalterische Berufslehren



Stundenplan nach Semestern

Vier Jahre, acht Semester, Ur].terrichtjeweils neun Lektionen und
drei iberbetriebliche Kurse (UK) zu je einer Woche.

Zusatzlich ABU/Sport je einen halben Tag pro Woche und Lehr-

jahr an der AGS.

1. JAHR - MONTAG

2. JAHR - DIENSTAG

3. JAHR » MITTWOCH

4. JAHR - DONNERSTAG

5. Semester SL 7. Semester SL
Umsetzung/Semiotik 4 Projekte Corporate Design 7
Interaktive Medien 3 Kunst/Kultur/Design 2
Kunst/Kultur/Design 2

UK 3:

«ldee und Konzept»

6. Semester SL 8. Semester SL
Infografik 4 Projekte Neue Medien 6
Markt und Kommunikation 3 Experimente 1
Kunst/Kultur/Design 2 Kunst/Kultur/Design 2

1. Semester SL 3. Semester SL
Zeichnen 3 Typografie 2
Technologie 2 Zeichnen 3
Kunst/Kultur/Design 2 Kunst/Kultur/Design 2
Schrift/Typografie 2 Projektadministration 1
Technologie 1
UK 1: UK 2:
«Computer-Basiskenntnisse» «Produktionstechniken»
2. Semester SL 4. Semester SL
Zeichnen 3 Fotografie 4
Technologie 1 Farbtheorie 2
Kunst/Kultur/Design 2 Kunst/Kultur/Design 2
Typografie 2 Portfolio/Présentation 1
Farbtheorie 1
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Das erste, zweite und
dritte Jahr - Unterricht nach
Fachern




Kunst/Kultur/Design

Grafikerinnen und Grafiker benétigen grundlegende Kennt-
nisse der geschichtlichen Entwicklungen und ihres kultu-
rellen Kontexts, um in der Gestaltung heutiger Schrift, Ty-
pografie und Grafik Zusammenhénge und Wirkung richtig
einschdtzen zu kénnen.

Im Fach «Kunst/Kultur/Design» werden die Grundlagen
der Schrift- und Typografiegeschichte, der Kunst-, Design-,
Film- und Fotografiegeschichte tiber vier Lehrjahre hinweg
erarbeitet und vermittelt.
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1. LEHRJAHR

Kunst/Kultur/Design 1

1./2. Semester Schrift- und Typografiegeschichte

Gesamtlektionen: 80

Im 1. Lehrjahr steht die Schrift-, Typografie- und Grafik-
geschichte im Mittelpunkt. Die Geschichte setzt mit der
historischen Herausbildung der unterschiedlichen Druck-
schriften ein und fihrt bis hin zur heutigen Anwendung
von Typografie und Grafik im Internet. Die Schriften vor
der Erfindung des Buchdrucks zdhlt man in der Regel zur
Vorgeschichte der Schriftentwicklung. Die einzelnen The-
men der Schrift-, Typografie- und Grafikgeschichte werden
auch anhand eigener Recherchen, Analysen und deren in-
haltlicher und visueller Umsetzung mittels Vortrdgen und

Merkblattern vertieft und erweitert.
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LEISTUNGSZIELE (BiVo) Praxis

3.1.1.6 aktuelle Trends im Grafikdesign schliissig erlautern. K2

3.4.3.3 die Entwicklung der Schrift und der Ziffern nach
korrekten Begriffen erlautern. K2

3.4.3.4 die Entwicklung der Typografie anhand vorgelegter
Beispiele erlautern. K2

3.4.3.5 die Entwicklung der visuellen Kommunikation anhand
vorgelegter Beispiele erlautern. K2

3.7.3.1 Schriften fachlich korrekt klassifizieren. K1

Schrift / Typografie / Grafikdesign /
visuelle Kommunikation

— Recherche: Sammlung von relevantem Inhalt/An-
schauungsmaterial

— Analyse: Inhalt/Anschauungsmaterial werten, glie-
dern, vergleichen

— Konzept: Kontext herstellen zum kulturellen Umfeld

— Présentation und Dokumentation: versténdliche und
vergleichende Visualisierung des Inhaltes

Ziele des Unterrichts

Inhalte des Unterrichts

Geschichte der Schrift

Theorie
— Geschichte der Schrift

— wichtigste Entwicklungsstufen kennen und erlautern

— die Entwicklung vom Bildzeichen zum Alphabet Geschichte der Typografie

— Bildzeichen, Deutzeichen, Lautzeichen

— wichtigste Entwicklungsstufen kennen und erldutern

— die Entwicklung der Schrift im kulturellen Kontext Geschichte des Grafikdesigns / visuelle Kommunikation

Geschichte der Typografie

— die Entwicklung von der «Lese-Typografie» zur «In-
formations-Typografie»

— Typografie/Buchdesign/Informationsdesign
— kultureller Kontext
— Entwicklungen und Trends

Geschichte des Grafikdesigns / visuelle Kommunikation

vom Bildzeichen zum Piktogramm
— Grafikdesign/Werbedesign

kultureller Kontext

Entwicklungen und Trends

14

— wichtigste Entwicklungsstufen kennen und erlautern
— Trends und kulturellen Kontext kennen und aufzeigen
— Inhalte addquat visualisieren

15



1. LEHRJAHR

Schrift/Typografie

1. Semester Basis, Form, Entwurf, Anwendung

2. Semester Typografische Grundlagen, Basis, Anwendung

Gesamtlektionen: 80

Gute Lesharkeit ist unerldsslich fiir eine klare und zielge-
richtete Kommunikation. Dabei ist der richtigen Schriftwahl
und der Lesbarkeit der Schrift ebenso viel Aufmerksam-
keit zu widmen wie der typografischen und gestalterischen
Visualisierung. Lesbarkeit und Kreativitdt schliessen sich
dabei nicht automatisch aus, sondern wirken im Gegenteil
unterstiitzend und erweiternd.

Im Fach «Schrift und Typografie» werden die dafiir néti-
gen Grundlagen vermittelt. In Theorie und Praxis werden
die Fahigkeiten und das Wissen in den Bereichen Schrift,
Schriftgestaltung, Typografie und typografische Gestaltung
prozesshaft erarbeitet und umgesetzt.

Regelmaissige Besprechungen und Reflexionen zu den ein-
zelnen Arbeitsschritten stdarken und vertiefen dabei die

erworbenen Kompetenzen.
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LEISTUNGSZIELE (BiVo)

3.6.2.1 die Bedeutung einer vorgegebenen Form umfassend
beschreiben. K3

3.6.2.2 die gebrauchlichsten Regeln der Formenlehre in
eigenen Worten schliissig erlautern. K2

3.6.2.3 beim Entwerfen die gebrauchlichsten Regeln der
Formenlehre anwenden. K3

3.6.5.1 die Grundregeln der Konstruktion einer Schrift mit-
tels Skizzen verstéandlich erlautern. K2

3.6.5.2 einzelne Schriftzeichen und Ziffern nach vorgegebe-
nen Regeln sinngleich entwickeln. K3

3.7.3.2 typografische Regeln fachlich korrekt benennen. K1

3.741 bei Ubungsprojekten die typografischen Regeln
fachlich korrekt anwenden. K3

Inhalte des Unterrichts

Theorie Entwicklung des Schriftdesigns von der
geschriebenen bis zur digitalisierten Schrift:

— Form und Technik

— Entwicklungen und Tendenzen

— Schrift im kulturellen Kontext
Schriftklassifikation (Klassifizierung nach
DIN-Norm 16518):

— Schriften erkennen und klassifizieren

— Klassifikationsgruppe «1 / Renaissance Antiqua» bis
Klassifikationsgruppe «11 / Fremde Schriften»

— Entwicklungen und Tendenzen
— Schrift im kulturellen Kontext
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Praxis

Formenlehre

optische Grundlagen
Proportionen/Punkt/Linie/Flache/Kontrast/Rhythmus
Form/Gegenform, Symmetrie/Asymmetrie

Typografische Grundlagen

vom Masssystem zum Werksatz
satztechnische Grundlagen
typografische Gestaltungsgrundlagen
Korrekturzeichen

Schrift: «Der Buchstabe»
Entwurf/Entwicklung einer eigenen Formensprache

Adaption der Formensprache
(z.B. auf die Buchstaben n/o/h/p/e/g usw.)

Digitalisation
Anwendung (z.B. als Wort/Wortmarke)
Présentation/Dokumentation

Schrift: «<Das Wort»
Innenform/Aussenform
Lesbarkeit im Kontext

Wortinhalt/Wortaussage/Experiment (z.B. Schriftwahl,
Inhalt visualisieren, experimentelle Anwendungen)

Prasentation/Dokumentation

Schrift: «Der Text»

Erarbeitung optimaler Grundeinstellungen fir Lese-
typografie

Grenzen der Lesbarkeit/Experimente
Prasentation/Dokumentation
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Ziele des Unterrichts

Kennen und erldutern der wichtigsten Grundlagen
der Formenlehre

Schrift: «Der Buchstabe»

Formensprache: wichtigste Grundlagen kennen,
erlautern, anwenden

Gestaltung: eigene Formensprache entwickeln
Umsetzung: Formensprache adaptieren und umsetzen

Schrift: «Das Wort»

Lesbarkeit: wichtigste Grundlagen kennen, erlautern,
anwenden

Wortinhalt/Wortaussage: Zusammenhénge erkennen
und anwenden

Lesbarkeit: Grenzen erkennen und experimentell
erweitern
Schrift: «Der Text»

Lesbarkeit: wichtigste Grundlagen kennen, erldutern,
anwenden

Mengentext: wichtigste Grundlagen kennen und
anwenden

Gestaltung: wichtigste Gestaltungselemente im
Mengentext erarbeiten, kennen, anwenden

19



1. UND 2. LEHRJAHR

Farbtheorie

2. Semester Farbtheorie 1: Grundlagen Farbsysteme,
Farbenlehre, Farbanwendung

4. Semester Farbtheorie 2: Farbe, Farbsysteme, Farbprojekt

Gesamtlektionen: je 20

Farbe ist ein wesentliches Element in der grafischen Ge-
staltung. Mit dem Einsatz von Farbe kann eine Publika-
tion mehr Aufmerksamkeit erlangen und den Betrachter
in seiner Wahrnehmung lenken. In der Farbtheorie 1 und
2 werden die Grundlagen der Farbtheorie, die Farbwahr-
nehmung und die Farbgestaltung besprochen und ange-

wendet.
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LEISTUNGSZIELE (BiVo)

3.6.1.1 die Bedeutung einer vorgegebenen Farbe umfassend
beschreiben. K3

3.6.1.2 die gebrauchlichsten Regeln der Farbenlehre in
eigenen Worten schliissig erlautern. K2

3.6.1.3 beim Entwerfen die gebrauchlichsten Regeln der
Farbenlehre anwenden. K3

3.7.3.3 Farbsysteme korrekt aufzahlen. K1

Inhalte des Unterrichts

Theorie
— die wichtigsten Grundlagen und Fachbegriffe der
Farbtheorie erlautern
— Einsatz von Farbe auf der Grundlage des Faches
«Farbtheorie 1»
Praxis

— Sensibilisierung fiir den Einsatz und die Wirkung
von Farbe

— praktische Farbanwendungen der theoretischen
Grundlagen

Ziele des Unterrichts

Kennen der wichtigsten Grundlagen der Farbtheorie

— Wirkung der einzelnen Farben und die Farbcodierung
von Informationen kennen
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1. UND 2. LEHRJAHR

Technologie
1.-3. Semester Grundlagen Computerprogramme, Realisierung,
Produktion

Gesamtlektionen: 80

Produktion ist gleichbedeutend mit grosser Verantwor-
tung, denn héaufig wird ein happiger Teil eines Budgets fiir
die Produktion ausgegeben. Starke Layouts erfreuen nur,
wenn die Auflage ebenso befriedigt.

Im Fach «Technologie» werden die grundlegenden Mate-
rial- und Produktionskenntnisse vermittelt, verschiedene
Workflows erarbeitet und verschiedene Arbeiten prepress-
gerecht mit Vektor-, Pixel- und Seitenlayoutprogrammen
ausgefiihrt.
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LEISTUNGSZIELE (BiVo)

3.6.8.1 die wichtigsten Rahmenbedingungen fiir das Entwer-
fen der Printmedien fachlich korrekt beschreiben. K2

3.9.3.6 Funktionsweise und Einsatzbereich der elektroni-
schen Arbeitsgerate wie Computer, Peripheriegerate,
Datentréager fachlich korrekt beschreiben. K2

3.9.3.7 die Eigenschaften der géngigen Datenformate fach-
lich korrekt beschreiben. K2

3.9.5.5 die Eigenschaften der géngigen Bildformate fachlich
korrekt beschreiben. K2

3.9.6.3 die Eigenschaften sowie den Einsatzbereich der
géangigen Hilfsmittel fachlich korrekt beschreiben. K2

Inhalte des Unterrichts

Theorie
— fir die Umsetzung von Entwiirfen die entsprechen-
den Produktionsablaufe festlegen und mit den beno-
tigten Programmen fachgerecht produzieren
Praxis

— Arbeiten «prepressgerecht» mit Pixel-, Vektor-
und Seitenlayoutprogramm ausfiihren. Die Arbeits-
schritte einer Printproduktion im Kontext zu den
Produktionsverfahren festlegen. Digitale Druckvor-
lagen unter Beriicksichtigung der Wahl von Bedruck-
stoffen und Druckverfahren definieren. Formale
Aspekte der Druckweiterverarbeitung in den Gestal-
tungsprozess einer Drucksache miteinbeziehen

23



Ziele des Unterrichts

Computer
— komplexere Arbeiten mit Adobe lllustrator (Vektor),
Adobe Photoshop (Pixel), Adobe InDesign (Seiten-
layout) und Adobe Acrobat (Produktionsdokument)
ausfihren
Druckvorstufe
— Abbildungen beurteilen und ausgabegerecht auf-
bereiten
— Druckvorlagen mit Text, Bild und Farbe erstellen
— Datenausgabe vorbereiten und priifen
Bedruckstoffe
— Papier- und Kartonqualitaten erkennen
— Faserstoffe, Fabrikation, Normen und Bezeichnungen
verstehen
Druckverfahren

— die verschiedenen Druckverfahren erkennen und
produktgerecht einsetzen

Druckweiterverarbeitung

— die wesentlichen Druckweiterverarbeitungstechniken
kennen und beschreiben
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1. UND 2. LEHRJAHR

L]
Zeichnen
1. Semester Basis Sehschule, Perspektive, Axonometrie
2. Semester Licht, Schatten, Farbe
3. Semester Entwurf, Skizze, lllustration

Gesamtlektionen: 180

Zeichnen ist die Schulung des bewussten Sehens und Um-
setzens. Zeichnen lernen bedeutet sehen lernen. Zeichnen
bedeutet auch, Form und Rhythmus zu erfahren, mit allen
Mitteln der Gestaltung zu spielen, zu planen, zu verwer-
fen, zu improvisieren. Zeichnen bedeutet, Spielregeln und
Erfahrung zusammenzubringen. Dazu braucht es Zeit, Lei-
denschaft und Mut.

Unterrichtsziel im Fach Zeichnen ist es, die eigenen Qua-
litdten zu erkennen und daraus einen personlichen Aus-
druck zu entwickeln. Die Zeichnungen werden regel-
madssig nebeneinander betrachtet und besprochen. Dabei
lernen wir unsere Wahrnehmung kennen: Wie, wann und
weshalb funktioniert eine Zeichnung? Warum iiberzeugen
wenige Striche manchmal mehr als zeitintensive Zeichnun-
gen? Wie nehmen wir die Realitdt wahr? Und wie geben
wir sie wieder? Welche Inhalte konnen abstrakt vermittelt
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werden? Die Zeichnungen aus dem Unterricht werden mit
Beispielen aus Kunstgeschichte und Fotografie erganzt.
Die Theorie umfasst die Grundlagen der Perspektive, des
inneren Aufbaus, der Komposition und der Hell-dunkel-
Erscheinung. Gezeichnet wird mehrheitlich aus freier
Hand mit Stift und Papier, es sind jedoch alle Techniken
willkommen, bis hin zu Collage und Computer. Wir iiben
an Gegenstdnden, im Raum, im Freien, nach sorgfaltiger
Beobachtung und aus der Vorstellung.
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LEISTUNGSZIELE (BiVo)

3.6.1.1 die Bedeutung einer vorgegebenen Farbe umfassend
beschreiben. K3

3.6.1.2 die gebrauchlichsten Regeln der Farbenlehre in
eigenen Worten schliissig erlautern. K2

3.6.1.3 beim Entwerfen die gebrauchlichsten Regeln der
Farbenlehre anwenden. K3

3.6.3.1 die verschiedenen Arten der perspektivischen
Darstellung nachvollziehbar darlegen. K3

3.6.3.2 die verschiedenen Arten der axonometrischen
Darstellung nachvollziehbar darlegen. K2

3.6.3.3 zwei grundsatzlich verschiedene Arten der
raumlichen Darstellung nach den allgemein giltigen
Regeln anwenden. K3

3.6.7.5 unterschiedliche Mal- und Zeichentechniken mit
eigenen Worten beschreiben. K2

3.6.7.7 eine fir die vorgegebenen Kommunikationsziele
geeignete zeichnerische Darstellung erstellen. K3

3.6.7.8 eine innovative lllustration zu einem vorgegebenen
Thema entwerfen. K5

Inhalte des Unterrichts

Theorie

— Perspektive: Raumerklarung im Grossraum und bei
Grundformen

Licht und Schatten
Einfiihrung in die Farbenlehre

— Komposition: Grundregeln und Gestaltungsmittel

Illustration: Ideenfindung, Techniken
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Praxis

- zeichm_a_n nach sorgféltigem Beobachten, erganzt
durch Ubungen aus der Vorstellung

— Ubungen mit Gegenstanden und im Grossraum

— analysieren: erfassen von Form, Proportionen und
innerem Aufbau

— skizzieren: Schulung von Reduktion/Abstraktion und
Ausdruck

— experimentieren: unterschiedliche Werkzeuge und
Materialien

Ziele des Unterrichts

Methode

— die Schulung des bewussten Sehens und zeichneri-
schen Umsetzens

— den zeichnerischer Vorgang als Entwurfsprozess
begreifen

— durch spontanes Reagieren zum bewussten Agieren
finden

— zusammenbringen von Erfahrung und Spielregeln

Perspektive

— die verschiedenen Arten der perspektivischen Dar-
stellung verstehen

— Analyse von Aufbau und Proportion im Grossraum
und bei Objekten

— perspektivische Darstellungen manuell zeichnen

28

Technik
— handwerkliche Féahigkeiten trainieren
— persdnlichen Stil/Ausdruck entwickeln und pflegen

Licht, Schatten, Farbe

— die wichtigsten Faktoren im Umgang mit Licht und
Schatten verstehen und anwenden

— Einfiihrung in die Farbenlehre
Komposition
— die wichtigsten Regeln der Kompositionslehre
kennen und anwenden
Skizze, Entwurf

— verschiedene Skizzen- und Entwurfsmethoden liben

Illustration
— verschiedene lllustrationstechniken ausprobieren
— Themen oder Wahrnehmungen illustrativ interpre-
tieren

— passende Darstellung zu einem vorgegebenen Thema
wahlen
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2. LEHRJAHR

Fotografie

4. Semester Grundlagen, Wissensvermittlung, Fotoprojekt

Gesamtlektionen: 80

Das Fach Fotografie fiihrt die Lernenden in die techni-
schen und gestalterischen Grundlagen der Fotografie ein.
Wie funktionieren Kameras und Objektive? Wie lésst sich
deren technische Funktionsweise als gestalterisches Mittel
einsetzen? Die Lernenden beschéftigen sich mit Studio-
technik und lernen den Umgang mit Fotolampen kennen.
In praktischen Aufgaben zu vorgegebenen Themen wen-
den sie grundlegende Gestaltungsmittel der Fotografie an:
Bildschérfe (Tiefenscharfe, Bewegungsscharfe/-unschar-
fe), Optik (Standpunkt, Perspektive und Brennweite) und
Beleuchtung an einem Objekt im Studio (hartes/weiches
Licht, Lichtfithrung).

Neben der Fotografie ist auch die digitale Nachbearbei-
tung als RAW-Bildaufbereitung ein Thema, mit dem sich
die Schiiler in selbststdndiger Bearbeitung ihrer Bilder aus-
einandersetzen.
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LEISTUNGSZIELE (BiVo)

3.6.7.1 Ddie technischen Grundlagen der Fotografie mit
eigenen Worten erlautern. K2

3.6.7.2 die gestalterischen Mittel der Fotografie mit eigenen
Worten nachvollziehbar erlautern. K2

3.6.7.3 zu einem vorgegebenen Thema mit zielgerichtetem Ein-
satz der technischen Grundlagen und gestalterischen
Mittel eine innovative Entwurfsfotografie erstellen. K5

Inhalte des Unterrichts

Praxis

— fotografieren nach einfachen Aufgabenstellungen
zur Ubung und zum zielgerichteten Einsatz verschie-
dener Gestaltungsmittel der Fotografie

— selbststéndiges Aufbereiten der RAW-Bilder

Ziele des Unterrichts

Theorie

grundlegende Funktionsweise der Aufnahmekamera
und der fotografischen Bildentstehung

— Kameratypen und Aufnahmeformate

— Funktionsweise der digitalen Spiegelreflexkamera
beziiglich Bildsensor, Empfindlichkeit, Belichtungs-
messung, Verschluss, Fokussierung, Bildgrdsse,
Bildqualitat, Weissabgleich, Bildeinstellungen ...

— Funktionsweise von Objektiven beziiglich Aufnahme-
bildwinkel, Brennweite, Aufnahmedistanz, Fokussie-
rung, Blende ...

— Funktionsweise der Studiotechnik wie Fotolampen
und Handbelichtungsmesser

— gestalterische Mittel der Fotografie: Bildscharfe
(Tiefenscharfe, Bewegungsscharfe/-unschérfe),
Optik (Standpunkt, Perspektive und Brennweite),
Beleuchtung im Studio (hartes/weiches Licht, Be-
leuchtungsrichtungen)

— RAW-Bildaufbereitung bezliglich Weissabgleich,
Belichtung, Gradation, Farbséattigung, Scharfung,
Korrektur der Objektivfehler
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Fototechnik

— Verstehen der grundlegenden Funktionsweise der
Aufnahmekamera

— Verstehen der Funktionsweise der digitalen Spiegel-
reflexkamera

— Verstehen der Funktionsweise von Objektiven

— manuelles Bedienen einer digitalen Spiegelreflex-
kamera mit Objektiv

— einfache Studiotechnik wie Fotolampen, Belich-
tungsmesser einsetzen
Gestalterische Mittel

— Verstehen und zielgerichtetes Einsetzen von Tiefen-
schérfe, Bewegungsscharfe, Bewegungsunschérfe

— Verstehen der Zusammenhange Standpunkt,
Perspektive und Optik und zielgerichtetes Einsetzen
verschiedener Objektive

— Kennen und zielgerichtetes Einsetzen von unter-
schiedlichen Beleuchtungsweisen im Studio
Bildaufbereitung

— grundlegende Schritte der Bearbeitung von RAW-
Bildern kennen und anwenden
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2. LEHRJAHR

Kunst/Kultur/Design 2

3./4. Semester Grundlagen und klassisches Basiswissen

Gesamtlektionen: 80

Die vorindustrielle Geschichte kennt keinen Designer. Erst
mit der Entwicklung der Massenproduktion ergab sich die
Notwendigkeit der Herstellung eines Prototyps.

Die Schwerpunkte fiir den Unterricht des Fachs Kunstge-
schichte liegen deswegen im 19. und 20. Jahrhundert. Stad-
teentwicklung und Industrialisierung pragen die neuen Bild-
und Werkformen. Die Jahrhundertwende, der Jugendstil
und der Ubergang in die Moderne bilden den Angelpunkt
zwischen einer sich neu formierenden Wahrnehmung im 19.
Jahrhundert (Fotografie und Impressionismus) und der Ab-
straktion in der modernen Kunst. Ab Mitte des 20. Jahrhun-
derts bilden der abstrakte Expressionismus und die Pop-Art
in Amerika und der neue Realismus der Nachkriegszeit wichti-
ge Pfeiler fiir die erweiterten Formen zeitgendssischer Kunst.
Ziel des Unterrichts ist die Schulung der Wahrnehmung
und des sprachlichen Ausdrucks im Umgang mit Werken
der Bildenden Kunst. Bildbeschreibung und Werkanalyse
stehen im Zentrum der fachlichen Auseinandersetzung.
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LEISTUNGSZIELE (BiVo)

3.4.3.1 die wichtigsten Meilensteine der Kultur- und Kunst-
geschichte ab dem 19. Jahrhundert mit den fachlich
korrekten Begriffen aufzahlen. K2

Inhalte des Unterrichts

Theorie 19. Jahrhundert

das Jahrhundert einbetten in historischen, gesell-
schaftlichen und kulturellen Kontext

— Natur und Kunst, stadtische Entwicklung, industri-
elle Revolution

Stilrichtungen, Gattungen, Phanomene

Romantik, Naturalismus, Realismus. Beginn der
Fotografie

— vom Impressioni§mus zur Jahrhundertwende,
Jugendstil und Uberleitung in die Anfange des 20.
Jahrhunderts
20. Jahrhundert

— Moderne, historischer Hintergrund, stilistische Ent-
wicklungen und ihre Problematiken

— Fragen aufzeigen, die in der Moderne entstehen
punkto Gesellschaft, Kunst und Kultur

— Positionen der 2. Halfte des 20. Jahrhunderts bis in
die Gegenwart

— abstrakter Expressionismus, Pop-Art, Minimal Art, Land
Art, konzeptuelle Kunst, Arte Povera, Performance

— Entwirfe von Wahrnehmungsphanomenen in der
neueren Kunst

— Reflexion der Betrachterposition
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Praxis
— Arbeit mit Diamaterial, Bildbetrachtung
— Texte lesen zu Theorie und Geschichte
— Vortrage der Lernenden
dokumentarische Filme

Kinstlerfilme

Museumsbesuche und Sonderausstellungen

Ubungen vor Originalen

Ziele des Unterrichts

— die wichtigsten Meilensteine der Kultur- und Kunst-
geschichte ab dem 19. Jahrhundert mit den fachlich
korrekten Begriffen aufzahlen

— aktuelle Trends und Tendenzen in Kultur und Gesell-
schaft in eigenen Worten beschreiben

— eigene Arbeit in kulturelle und gesellschaftliche
Zusammenhénge setzen

— mit eigenen Worten Werke beschreiben und Fragen
formulieren

— einen reflektierten und sicheren Umgang mit
Phanomenen der Kunst bis in das aktuelle Geschehen
hinein entwickeln
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2. LEHRJAHR

Prasentation und Portfolio

4. Semester Présentationsmittel, Portfolio, Auftritts-
kompetenz

Gesamtlektionen: 20

Prasentation und Portfolio: Bei einer Prdsentation steht die
Grafikerin /der Grafiker mit ihrer/seiner Prasentations-
technik im Rampenlicht. Damit eng verbunden ist eine
erfolgreiche Vermittlung von Ideen und Inhalten. Im Fach
«Prasentation und Portfolio» werden die grundlegenden
Préasentationstechniken erklart, situationsgerecht vorbe-
reitet und umgesetzt. Fiir die Prasentation der eigenen Fa-
higkeiten werden verschiedene Portfoliotechniken und die
dazu benoétigten Vorbereitungen aufgezeigt.

Auftrittskompetenz: Ausgehend von Stimmiibungen und
gezielter Korperarbeit werden sich die Lernenden der
Wichtigkeit von physischer Prasenz wahrend Prédsentati-
onen bewusst. Mittels Feedback erfahren sie, dass Eigen-
und Fremdwahrnehmung nicht iibereinstimen miissen.
Uber die Aussenwahrnehmung gewinnen sie an Selbstver-
trauen und Mut, um hinter ihren Arbeiten zu stehen und

diese liberzeugend prasentieren zu konnen.
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LEISTUNGSZIELE (BiVo) Ziele des Unterrichts

3.1.3.2 ein professionelles Portfolio mit ihren Arbeiten er- — Ziele einer Prasentation und deren Ablauf bestimmen
stellen. K3 - Prasentationsinhalte festlegen und dafiir Argumente
3.1.3.4 die addquaten Medien fiir die Présentation ihrer formulieren

Arbeiten anwenden. K3

3.8.1.1 einen fachlich korrekten Prasentationsablauf erlau-
tern. K2 den dramaturgischen Ablauf einer Prasentation

3.8.1.2 eine Priasentation im Hinblick auf das Kommunikati- planen und anwenden
onsziel inhaltlich systematisch und nachvollziehbar Informationen versténdlich kommunizieren
aufbauen. K3 die Inhalte fiir ein Portfolio zusammenstellen und

3.8.2.1 die wichtigsten Présentationsmittel und -medien strukturieren
aufzahlen. K1

3.8.2.2 die Einsatzbereiche der Prasentationsmittel und
-medien in eigenen Worten darlegen. K2

3.8.3.1 einen zweckméssigen dramaturgischen Ablauf fir
ihre Présentation entwickeln. K3

3.8.3.2 mit auf Thema und Teilnehmende ausgerichteten
Worten prasentieren. K4

3.8.3.3 wéhrend der Prasentation fachlich korrekt argumen-
tieren. K3

Prasentationsmedien richtig und gezielt einsetzen

— technische Umsetzung fiir ein Portfolio planen

Inhalte des Unterrichts

Theorie
— verschiedene Présentationstechniken und deren
Medien erlautern
— verschiedene Techniken fiir das Erstellen von Port-
folios erlautern
Praxis

— Prasentationen planen und vorbereiten
— verschiedene Techniken von Portfolios vergleichen
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2. LEHRJAHR

Projektadministration

3. Semester Administration, Recherche, Analyse

Gesamtlektionen: 20

Grafiker und Grafikerinnen sind im weitesten Sinne auch
Treuhdnder, da sie Kundengelder verwalten und nach
bestem Wissen und Gewissen auch ausgeben.

Im Fach «Projektadministration» werden Projekte struk-
turiert, geplant und budgetiert, die Leistungen der Gra-
fikerin/des Grafikers und ihr Arbeitswert erlautert sowie
verschiedene Betriebsformen und Berufsfelder in der

Kommunikationswirtschaft aufgezeigt.

LEISTUNGSZIELE (BiVo)

3.10.1.1  die zentralen administrativen Teile des Gestaltungs-
auftrages in den fachlich korrekten Begriffen
aufzahlen. K1

3.10.1.2 in eigenen Worten beschreiben, was die einzelnen
Teile der Auftragsadministration leisten. K2

3.10.2.1  die fur einen Gestaltungsauftrag zu erbringenden
Leistungen aufzahlen. K1

3.10.2.2  fir einen Gestaltungsauftrag zu erbringende Leistun-
gen in einer Ubersicht nachvollziehbar darstellen. K3

3.10.2.3 fir einen Gestaltungsauftrag zu erbringende
Leistungen aller am Projekt Beteiligten in einer
Ubersicht zusammenstellen. K3
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Inhalte des Unterrichts

— betriebliche Organisationsformen und deren
Auftragsabwicklung verstehen

— Leistungen des Grafikers und Wert der Arbeit
— Leistungen und Kosten von Projekten erfassen
— die verschiedenen Phasen von Projekten planen

Ziele des Unterrichts

— verschiedene betriebliche Organisationsformen
verstehen

die verschiedenen Berufsfelder in der Kommunikati-
onswirtschaft kennen

— Auftrége strukturieren und planen kénnen

Kosten budgetieren und Budgetvorgaben verwalten
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2. LEHRJAHR
Typografie
3. Semester Satz, Layout, Rastersysteme

Gesamtlektionen: 40

Die im ersten Lehrjahr erlernten typografischen Grund-
lagen werden vertieft und in einem auf ein Quartal kon-
zentrierten Projekt angewendet. Die Lernenden iiben die
professionelle gestalterische FErarbeitung von mehrsei-
tigen Publikationen wie Flyern, Broschiiren, Zeitschrif-
ten, Magazinen oder Biichern. Sie richten in geeigneten
Gestaltungsprogrammen komplexe mehrseitige Dateien
so ein, dass die Arbeit mit umfangreichen Textmengen in
der Folge effizient und prazise ausgefiihrt werden kann.
Sie befassen sich mit makrotypografischen Themen wie
Seitenrastern, Bild-Text-Kombinationen und dramaturgi-
schen Ablédufen iiber ldngere Seitenstrecken. Sie lernen,
wie komplexe, umfangreiche Texte mittels verschiedener
Texthierarchien tibersichtlich und &sthetisch ansprechend
gestaltet werden kénnen und sie befassen sich schliesslich
mit den Aspekten der Mikrotypografie, etwa mit der kor-
rekten Anwendung von Satzzeichen, dem Optimieren des
Zeichenausgleichs oder der Silbentrennung.
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Im Verlauf des Quartals gestaltet jede Schiilerin und jeder
Schiiler eine mehrseitige Publikation. Nach vielseitigen
Versuchen beziiglich Schriftwahl, Schriftgrossen, Satzspie-
gel und Layoutstil wird ein Entwurf in einer professionell
eingerichteten Satzdatei umgesetzt.

LEISTUNGSZIELE (BiVo)

3.4.1.8 bei Ubungsprojekten zu vorgegebenen Inhalten mit
gestalterischen Mitteln innovative Ideen entwickeln.
K5

3.4.2.12 bei Ubungsprojekten auf der Grundlage formulierter
Kriterien die geeignete Idee auswahlen. K4

3.4.2.15 bei Ubungsprojekten eine gewahlte Idee in Form von
nachvollziehbaren Skizzen so weit konkretisieren,
dass sie zur Lésung von Gestaltungsaufgaben nutz-
bar wird. K5

3.6.8.1 die wichtigsten Rahmenbedingungen fir das Ent-
werfen flr Printmedien fachlich korrekt beschreiben.
K2

3.6.8.2 Printmedien unter Beriicksichtigung ihrer Rahmen-
bedingungen professionell entwerfen. K5

3.7.31 Schriften fachlich korrekt klassifizieren. K1

3.7.3.2 die typografischen Regeln fachlich korrekt benennen.
K1

3.741 bei Ubungsprojekten die typografischen Regeln
fachlich korrekt anwenden. K3
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Inhalte des Unterrichts

Ziele des Unterrichts

Theorie

Praxis

Unterscheidungsmerkmale verschiedener mehrseitiger
Publikationen (Flyer, Broschiiren, Magazine, Biicher)

Unterschiede in Bezug auf die Lesequalitét bei
grosseren Textmengen

Grundsatze der Lesetypografie

Fachbegriffe aus den Disziplinen Mengensatz und
Layout

Erarbeitung eines Prasentationsentwurfs fiir eine
mehrseitige Publikation. Vorgehen/Arbeitsschritte:
skizzieren von verschiedenen Satzspiegeln und
Seitenrastern

bestimmen des weiterzufiihrenden Satzspiegels/Sei-
tenrasters aufgrund der Skizzen

Versuche mit verschiedenen Schriften zur Bestim-
mung der Grundtextschrift

bestimmen der zweiten Schriftfamilie: Mischungen
Antiqua-/Groteskschriften

Ubernahme von umfangreichen Textmanuskripten fir
die Weiterverarbeitung in Layoutprogrammen
Analyse des Manuskripts und Definition der
Texthierarchien

Satzbearbeitung: einrichten der Absatz- und Zei-
chenstilvorlagen, Uberarbeitung des Mengensatzes
Mikrotypografie: Optimierung des Kernings, korrek-
tes Einsetzen von Sonderzeichen, Mediavalziffern,
Ligaturen etc.

Trennungen: Optimierung der Trennungen nach
sprachlichen Aspekten

44

— Kenntnis der unterschiedlichen Lesequalitaten
verschiedener Schriften

— Fahigkeit, Schriften richtig und dennoch innovativ
einzusetzen

— Fahigkeit, eine professionelle mehrseitige digitale
Layoutdatei einzurichten

— Fahigkeit, einen umfangreichen Text fir eine Publi-
kation asthetisch ansprechend umzusetzen
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3. LEHRJAHR

Infografik

6. Semester Objekt, Piktogramm, Planung, Layout, Satz

Gesamtlektionen: 80

Die Informationsgrafik hat die Aufgabe, komplexe Sach-
verhalte mit den Mitteln der visuellen Gestaltung moglichst
einfach und verstandlich darzustellen und zu erkléren.

Im Fach Infografik gestalten die Lernenden nach einem
vorgegebenen Thema eine Infografik.

Zuerst gilt es, in einer breit angelegten Recherche in Bib-
liotheken, im Internet oder mithilfe anderer Informations-
quellen statistisches, wissenschaftliches und technisches
Informationsmaterial zusammenzutragen. Mit dem gesam-
melten Bild- und Textmaterial erstellen die Lernenden eine
Dokumentation und verfassen ein Vorwort.

In einem néchsten Schritt wird das gesammelte Material
ausgewertet, eine Kernaussage formuliert und ein Zeitplan
erstellt, um die Projektarbeit innerhalb eines Semesters re-
alisieren zu konnen.

Nun geht es an die visuelle Umsetzung. Nach der Ideen-
suche und ersten Entwtiirfen wird fiir die Infografik ein
Gestaltungskonzept definiert. Elemente der Infografik wie
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Piktogramme und Illustrationen werden skizziert und aus-

gearbeitet.

Der Werkstattcharakter des Unterrichts ermoglicht es, aktu-

elle Lernziele und Fachkompetenzen einzubringen.

LEISTUNGSZIELE (BiVo)

Inhalte des Unterrichts

3.2.2.8

3.2.3.4

3.4.2.15

3.4.2.18

3.6.4.3

3.6.11.3

wichtigste Methoden und Instrumente der Informati-
onsbeschaffung zweckdienlich einsetzen. K3

aus der Analyse sinnvolle Schlussfolgerungen fiir
die vorgegebenen Auftragsziele ableiten. K3

bei Ubungsprojekten eine gewahlte Idee in Form von
nachvollziehbaren Skizzen so weit konkretisieren,
dass sie zur Losung von Gestaltungsaufgaben nutz-
bar wird. K5

bei Ubungsprojekten das Potenzial einer ausgewahl-
ten Idee schliissig erlautern. K3

die dramaturgischen Mittel der Gestaltung in einer
vorgegebenen Aufgabe zielorientiert anwenden. K3
Kreativitat so einsetzen, dass unter vorgegebenen
Rahmenbedingungen die Kommunikationsziele optimal
unterstitzt werden. K5

48

Theorie

Praxis

— Merkmale und Qualitat einer Infografik
— Geschichte des Informationsdesigns
— Informationsgrafik heute (Tendenzen)

— Kennen der verschiedenen Formen von Infografiken:
Tabelle, Zeitdiagramm, Mengenstatistik, Piktogramm,
Orientierungsplan, Landkarten, didaktisches Design

— Kennen der Anwendungsgebiete von Infografik
— Projektmanagement

— Methoden und Instrumente der Ideenfindung, der
Informationsbeschaffung und der Strukturierung des
Materials

— handwerkliches Know-how entwickeln

— statistisches, technisches und wissenschaftliches
Material zu einem vorgegebenen oder selbst gewéahl-
ten Thema zusammentragen und dokumentieren

— eine addquate/themengerechte Darstellungsform fir
das Thema in einer Projektarbeit erarbeiten

— komplexe Inhalte grafisch darstellen, visualisieren
— prasentieren
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Ziele des Unterrichts komplexe Inhalte/Informationen hierarchisch organi-

sieren, schichten und strukturieren (Layering)

Informationsbeschaffung

eine Bildstatistik mit grafischen Mitteln entwickeln

— die Thematik bzw. die Auftragsstellung verstehen — mengenstatistische Verhéltnisse mit grafischen

- selbststéndig recherchieren und verschiedene Quel- Mitteln gestalten
len fir die Materialbeschaffung/Informationsbe-
schaffung benutzen (Internet, Bibliotheken, Archive,
Museen u.a.) Realisation

— zu spezifischen Themen Piktogramme entwickeln

— das gesammelte Material schliissig ordnen — Typografie und Farbe als Gestaltungselemente ein-

- die Dokumentation in Bezug auf die Auftragsstellung setzen und gewichten
analysieren und Liicken erkennen — Satzspiegel und Rastersysteme anwenden

— Schlussfolgerungen ziehen — die Wirkung von Signal und Ablenkung beachten

Analyse

— Prinzipien der Informationsorganisation kennen und
anwenden

— komplexe Sachverhalte analysieren und strukturieren
— kreative Ideen entwickeln
— eine komplexe Thematik in einer Infografik mittels
Typografie, lllustration, Fotografie, Grafiken und
Statistiken themengerecht visualisieren
Umsetzung

— eine eigene, prézise Fragestellung im Hinblick auf
die Visualisierung des Sachverhalts formulieren

— die Projektplanung in einer Tabelle erfassen und
présentieren

— fir die Ideenfindung eine Methode einsetzen

— die Erkenntnisse aus der Ideenfindung in Worten
und Skizzen festhalten

— geeignete Form fir die Infografik wahlen oder die
vorgegebene Form der Fragestellung anpassen
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3. LEHRJAHR
Interaktive Medien
5. Semester Website, Animationen, DVD-Interface

Gesamtlektionen: 60

Das Unterrichtsfach «Interaktive Medien» befasst sich mit
der grundlegendsten Wissensvermittlung im Bereich Inter-
face, Screendesign und Interaktion. Der theoretische Teil
gibt einen Einblick in die Technik, die Gestaltung und die
Anwendung von interaktiven Medien. In verschiedenen
Aufgaben und Projekten wird dieses Wissen praxisori-
entiert angewendet und gepriift. Das Ziel dieses Unter-
richtsfaches ist es, fir die unterschiedlichen Medien und
Anwendungsbereiche die zur Verfiigung stehenden Mittel

addquat einsetzen zu konnen.

LEISTUNGSZIELE (BiVo)

3.6.10.1 eine Konzeptidee analysieren und einem Laien ver-
sténdlich erlautern. K4

3.6.10.3 eine skizzenartig festgehaltene Idee analysieren
und deren zentrales Potenzial einem Laien schliissig
darlegen. K4

Inhalte des Unterrichts

3.56.2.3 bei Ubungsprojekten das selbst entwickelte Gestal-
tungskonzept in schriftlicher Form fachlich korrekt
formulieren. K2

3.6.8.4 die wichtigsten Rahmenbedingungen fiir das Entwerfen
fiir elektronische Medien fachlich korrekt beschreiben.
K5

3.6.8.5 flir elektronische Medien unter Beriicksichtigung ihrer
Rahmenbedingungen professionell entwerfen. K3
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Theorie
— Einflihrung: Recherche und Analyse
— Wahrnehmungstheorie

— Flachengestaltung am Bildschirm, Typografie und
Lesbarkeit, Farbe, Raster und Abmessungen

— technische Grundlagen: XHTML, CSS, ActionScript,
JavaScript, PHP, Validitat

— Einflihrung in Interface-, Screen-, Interaktions- und
Informationsdesign

— Navigation und Interaktion
— Ausdrucksweisen und Mediensprache

Praxis

— anhand von Aufgaben und Projekten den Aufbau von
verschiedenen Medienkomponenten kennen lernen und
anwenden kdnnen: Animation (Bewegung, Zeit), Sound,
Video und Film, aufbereiten und veroéffentlichen

— anhand von Aufgaben und Ubungen das Gelernte
anwenden und Wissen und Fahigkeiten vertiefen

— in Projektarbeiten verschiedene multimediale Berei-
che vernetzen, anwenden und einbinden

— arbeiten mit Programmen zur Herstellung multimedi-
aler Inhalte
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— die technischen Grundlagen kennen lernen und
anwenden kdnnen

— Webeditoren (XHTML und CSS), Animations-
und Multimediaprogramme kennen und anwenden
kénnen

Ziele des Unterrichts

Recherche

— die verschiedenen Formen von multimedialen Auftrit-
ten analysieren und verstehen

— technische Zusammenhénge begreifen
— medienspezifische Méglichkeiten erkennen

Gestaltung
— Einsatz von Typografie und Lesbarkeit beachten
— Farbe und Kontraste richtig einsetzen
— Raster und Layout projektorientiert anwenden
— Arbeiten mit Bild, Text und Interaktion

Technik

verschiedene Applikationen zur Erstellung multi-
medialer Inhalte anwenden

— die Unterschiede zwischen animierten und dyna-
mischen Inhalten kennen und sie medienspezifisch
richtig einsetzen kénnen

— Interaktionen selbst erstellen
— funktionsfahige Projekte erstellen
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3. LEHRJAHR

Kunst/Kultur/Design 3

5. Semester Design, Kunst im Industriezeitalter, Produkte,
Architektur

Gesamtlektionen: 40

Sind wir auf dem Weg in eine Designgesellschaft? Wie eta-
bliert sich Design zur eigenstandigen Disziplin?
Handwerkliches Design, industrielles Design und Kommu-
nikationsdesign unterscheiden sich und kénnen mit den
Kriterien einer Wirkungsésthetik definiert werden. Im
dritten Teil von KKD steht das Design im Zentrum der Be-
trachtungen. In den Wechselwirkungen von Produktde-
sign mit Grafik und Architektur und ausgewdhlten tech-
nik- und kulturhistorischen Begebenheiten wird deutlich,
warum Produkte in der jeweiligen Zeit ihr spezifisches
Aussehen haben. Die Begriffe Design, Kunst und Kultur
werden auf Schnittstellen untersucht. Der Ausdruck per-
sonlicher dsthetischer Wahrnehmung wird getibt.
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LEISTUNGSZIELE (BiVo) Ziele des Unterrichts

3.4.3.2 die wichtigsten Meilensteine der Designgeschichte — die Begriffe Design, Kunst und Kultur nach Schnitt-
ab dem 19. Jahrhundert mit den fachlich korrekten stellen untersuchen
Begriffen aufzahlen. K1 - Designobjekte aus verschiedenen Jahrzehnten chro-
nologisch bestimmen
Inhalte des Unterrichts - persdnliche biografische Designobjekte auswahlen,
. einteilen und daraus eine gestalterische Sprache
Theorie .
ableiten

— als Basis wird aufgezeigt, wie sich Design im 19. Jh.

2ur eigenstandigen Disziplin etabliert hat — aktuelle Trends und Tendenzen im Produktdesign

zusammenstellen und definieren
— das handwerkliche Design, das industrielle Design

und das Kommunikationsdesign werden unterschie-
den und mit den Kriterien der Rezeptionsasthetik
definiert

— der Glaube an die Werte der Moderne wie «schneller,
héher und weiter» werden Werte wie «weniger, aber
besser» entgegengestellt

— die 6konomischen Entwicklungen der jeweiligen Zeit
stehen im Kontext mit der Materialitat der Design-
objekte

— ein Dialog von Architektur und Design wird entworfen

Praxis

— Design mit allen psychologischen Aspekten der sinnli-
chen Wahrnehmung (optisch, haptisch und akustisch)
wahrnehmen

— Besuch verschiedener Ausstellungen
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3. LEHRJAHR
Kunst/Kultur/Design 3
6. Semester Sprache

Gesamtlektionen: 40

Wer seine Argumentation fiir ein Gestaltungskonzept
schliissig und sprachkompetent niederschreiben kann, der
ist bohrendem Nachfragen von Vorgesetzten und Kunden
gewachsen. Fin durchdacht verfasster Text ist ein unver-
zichtbares Element einer Prasentation und bei Konkur-
renzprasentationen ein moglicherweise entscheidender
Vorteil. Auch fiir eine effiziente Kommunikation zwischen
Grafikern, Marketingfachleuten und Textern ist Sprach-
kompetenz von essenzieller Bedeutung.

Um seine Uberlegungen zu einem verstindlichen Konzept
formen zu konnen, muss man Argumente {iberpriifen, Ge-
danken ordnen, einen Einstieg, einen Mittelteil und einen
Schluss finden: Texthandwerk, das der Unterricht KKD
Sprache vermittelt. Gleichzeitig wird das Argumentieren in
mindlicher und in schriftlicher Form erlernt, getibt und wei-
terentwickelt. Wir beginnen mit einfachen Themenwelten
aus dem Alltag — um dann die hohe Schule der Argumenta-
tion im Rahmen von Projekten in Angriff zu nehmen.

58

Wer schreiben will, muss ein Gefiihl fiir eigene und frem-
de Texte entwickeln. Themen wie Textsorten, Textanalyse,
Titel, Slogans, Copy usw. werden wir anhand aktueller
Beispiele auf einem praktischen, alltagstauglichen Niveau
behandeln. In einem néchsten Schritt werden selbst Texte
verfasst: zuerst mit bewdhrten Ubungen, die Schreibhem-
mungen abbauen, dann anhand konkreter Aufgabenstel-
lungen, die sich an Inhalte und Projekte anderer Facher
anlehnen.

Ziel ist es, die Sprachkompetenz der Lernenden zu erho-

hen, sei es beim Lesen oder Schreiben.
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3. LEHRJAHR
Markt und Kommunikation
6. Semester Marktanalyse, -beobachtung, -bewegung,

Public Relations

Gesamtlektionen: 60

Im Fach Markt und Kommunikation sollen die Lernenden
einerseits mit den Grundbegriffen des Marketings vertraut
werden und andererseits den Stellenwert ihrer Arbeit inner-
halb des Marketingmix erkennen und einordnen kdnnen.
Neben dem Vermitteln der Grundkenntnisse in den Mar-
ketingmix-Bereichen Produkt, Preis und Distribution
steht vor allem die Kommunikation im Fokus des Unter-
richts. Schwerpunkte bilden die Werbung, die Verkaufs-
forderung und die Product Publicity als Instrumente der
Marketingkommunikation sowie Public Relations nach
innen und aussen als klassische Form der Unternehmens-
kommunikation.

Ergdnzend werden Inhalte zum Thema Marktforschung
behandelt, die Bereiche Planungsinstrumente und Kennt-
nisse iiber den schweizerischen Kommunikationsmarkt

runden das Angebot ab.
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LEISTUNGSZIELE (BiVo)

3.1.1.1

3.1.1.2

3.1.1.4

3.1.2.1

3.1.2.2

3.1.2.3

3.1.3.1

3.2.1.1

3.2.1.2

3.2.1.4
3.2.2.1

3.2.2.2

3.2.2.3

3.2.2.7

3.2.3.1

3.2.4.1

Methoden einer systematischen Marktbeobachtung
in eigenen Worten erlautern. K2
Marktbeobachtungen in eigenen Worten plausibel
darlegen. K2

aufgrund Beobachtungen wichtige Marktbewegun-
gen nachvollziehbar beschreiben. K2

die wichtigsten Tatigkeitsfelder des Berufs mit eige-
nen Worten beschreiben. K2

die fur die einzelnen Tatigkeitsfelder des Berufs
erforderlichen Fachkompetenzen beschreiben. K2
beschreiben, welche Tatigkeitsfelder des Berufes
den personlichen Fahigkeiten entsprechen. K4

die medialen Optionen der Prasentation eigener Arbei-
ten in eigenen Worten nachvollziehbar erlautern. K2
die Bestandteile eines Briefings fachlich korrekt
beschreiben. K2

die Zielsetzung eines vorgegebenen Briefings darlegen.
K4

ein vorliegendes Briefing optimieren. K4

Sinn und Zweck der Recherche in eigenen Worten
nachvollziehbar erlautern. K2

das zentrale Thema der Recherche begriindet um-
schreiben. K2

die Relevanz von angrenzenden Bereichen einer
Recherche darlegen. K2

die wichtigsten Methoden und Instrumente der
Informationsbeschaffung aufzédhlen. K1

Methoden einer systematischen Analyse in eigenen
Worten erlautern. K2

die wichtigsten Bestandteile einer Dokumentation
aufzahlen. K2
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3.5.1.1 die wichtigsten Funktionen von Marketing, Marke- — Public Relations: Abgrenzung zur Marketingkom-

tingkommunikation und Public Relations in eigenen munikation, Eingliederung, Zielwirkungen in den
Worten beschreiben. K2 Teilzielgruppen, Abgleich der Teilzielgruppen mit den
3.6.9.1 Absichten und Systematik einer Corporate Identity Medien, Medienarbeit, interaktive Kommunikation,
in eigenen Worten erlautern. K2 Umsetzung und Kontrolle
3.6.9.2 die Grundséatze des Brandings nachvollziehbar - organisatorische Aspekte: geografische Planung und
erlautern. K2 Ausdehnung, zeitliche Planung, fachliche Koordinati-
on, finanzielle Planung und Budgetsplitting, Kosten-
Inhalte des Unterrichts kontrolle und -management, Projektcontrolling
Theorie Praxis
— Definitionen, quantitative und qualitative Zielset- - Umsetzung anhand von Praxisbeispielen, Fallstudien

zungen, Marktgréssen und Marktfaktoren, Marke- und Gruppenarbeiten

tingsituationsanalyse
— Markt- und Marketingforschung: Ziele, Sekundar- Ziele des Unterrichts

und Primarforschung, Methoden, Befragungsarten,

Panels, Stichprobenarten und -gréssen, eigene
Mafomaglichkeiten - den Begriff Marketing definieren und in eigenen

Worten beschreiben

Allgemein

— Marketingmix: Produktpolitik, Preispolitik, Distribu-
tionspolitik, Kommunikationspolitik — an einfachen Beispielen Gesamtsituationen in den

— Marketingkommunikation: Theorie und Kommunika- Bersichen Markt, Handel, Konsumenten und Umwelt

tionsmodelle, Recall, Zielsetzungen, Positionierung, aufzeigen
Kommunikationswirkungen, Assoziationsmdglichkeiten Markt- und Marketingforschung

— Werbung: Zielsystem, Ubernahme der Positionierung, — Marktbeobachtung und Marktforschung unterschei-
Zielgruppen, Medientheorie und -planung, Umset- den und erlautern
zung und Kontrolle — wichtigste Methoden und Instrumente der Markt-

— Verkaufsférderung: Wirkungsebenen, Personal, Han- forschung beschreiben
del, POS, Konsumenten, Ziele und Massnahmen pro - ein einfaches Marktforschungskonzept erstellen,
Wirkungsebene, Umsetzung und Kontrolle durchfiihren und auswerten
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Marketingmix
— erklaren der Instrumente des Marketingmix und ihrer
Beziehungen zur Marketingkommunikation
Marketingkommunikation
— Grundkenntnisse der Kommunikationstheorie erlangen

— Auswirkungen auf die Kommunikationsinstrumente
kennen und beschreiben

— ein einfaches Kommunikationskonzept erarbeiten
und zielorientierte sowie zielgruppengerechte Mass-
nahmen planen und einsetzen

Werbung
— Zielsetzung und Inhalte eines Briefings beschreiben
— Kenntnis tUber die Konzeptbausteine der Werbe-
plattform
— den Einsatz und die Wirkung der einzelnen Instru-
mente kennen und erklaren
— Zusammenhdnge der Medientheorie und -planung in
einfachen Beispielen anwenden
Verkaufsforderung

— Wirkungsebenen kennen und in eigenen Worten
beschreiben

— Instrumente und deren Anwendung kennen und be-
schreiben

— Grenzen und Risiken der Verkaufsférderung kennen
und beschreiben

— Verkaufsférderung innerhalb eines Kommunikations-
konzeptes einsetzen
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Public Relations

— Abgrenzung zur Marketingkommunikation kennen
und erklaren

— den Zusammenhang zwischen Medien und Public
Relations kennen

— Abgleich der Teilzielgruppen mit den Medien,
Medienarbeit

— die Wirkungsweise der Product PR ableiten und
erklédren
Organisatorische Aspekte

— Kenntnisse lber die wichtigsten Planungsinstrumen-
te der Kommunikation

— Werbegesellschaften, Verlage und Medienanbieter
kennen und zuordnen
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3. LEHRJAHR
Umsetzung/Semiotik
5. Semester Umsetzung, Objekt, Piktogramm,

Bildbedeutung

Gesamtlektionen: 80

Wir erarbeiten grafische Umsetzungen von Objekten.
Einerseits entstehen komplexe rdumliche Darstellungen,
andererseits entwerfen wir stark abstrahierte Formen
bis hin zum Zeichen. Die Spanne der Gestaltungsschritte
reicht dabei von der Bleistiftzeichnung tiber die flachi-
ge Umsetzung mit Pinsel oder Filzstift (s/w) bis hin zur
Vektorgrafik am Computer. Wir beobachten, analysieren,
vergleichen, optimieren — und gestalten schlussendlich
eigene Bilder/Zeichen.

Neben der praktischen Umsetzung ndhern wir uns dem
Begriff der Semiotik, der Lehre von den Zeichen. Wir
beschaftigen uns im Rahmen einer Semesteraufgabe mit
Bildern, Zeichen und ihrer Bedeutung (Semantik). Wir
untersuchen, was mit der Bild-Zeichen-Bedeutung ge-
schieht, wenn die Syntax (im Sinne von Kombination/
Abfolge) verdndert wird. Bildkombinationen werden auf
ihre kommunikative Qualitét hin gepriift. Bildinhalte und
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Bedeutungen sowie eigene Auswahlkriterien werden von
den Lernenden formuliert, definiert und am Schluss pra-
sentiert.

LEISTUNGSZIELE (BiVo)

3.4.1.8 bei Ubungsprojekten zu vorgegebenen Inhalten mit
gestalterischen Mitteln innovative Ideen entwickeln.
K5

3.4.2.9 bei Ubungsprojekten auf der Grundlage formulierter
Kriterien Ideen auf ihre kommunikative Qualitat hin
bewerten. K4

3.4.2.15 bei Ubungsprojekten eine gewshlte Idee in Form von
nachvollziehbaren Skizzen so weit konkretisieren,
dass sie zur Lésung nutzbar wird. K5

3.56.2.3 bei Ubungsprojekten das selbst entwickelte Gestal-
tungskonzept in schriftlicher Form fachlich korrekt
formulieren. K3

3.6.6.1 den Begriff der Semiotik mit seinen drei Bereichen
(Zeichen als solche, ihre Organisation in Systemen,
ihren Kontext) nachvollziehbar darlegen. K2

3.6.6.2 neue visuelle Zeichensysteme unter Berlicksichtigung
der Regeln der Formenlehre sowie der tradierten
Bedeutung der Zeichen entwickeln. K5

3.6.10.1 eine Konzeptidee analysieren und einem Laien ver-
sténdlich erlautern. K4

3.6.10.3  eine skizzenartig festgehaltene Idee analysieren
und deren zentrales Potenzial einem Laien schliissig
darlegen. K4

3.8.1.2 eine Prasentation im Hinblick auf das Kommunikati-
onsziel inhaltlich systematisch und nachvollziehbar
aufbauen. K3
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Inhalte des Unterrichts Ziele des Unterrichts

Theorie - die Handskizze als zentrale Auseinandersetzung
auf dem Weg zur Form- und Ideenfindung erfahren.
Die Wichtigkeit der Skizze fiir das Festhalten und
Erkléaren von ldeen vermitteln

— Annaherung an den Begriff der Semiotik, der Lehre
von den Zeichen

~ Semiotik — Semantik — Syntax — Formen/Objekte grafisch reduziert umsetzen lernen
— vermitteln des korrekten Erfassens von Formen.
Zentrale Aspekte dabei sind Aufbau, Proportion,
Perspektive, Licht und Schatten - eine einmal definierte Formensprache auf weitere

Anwendungen lbertragen lernen (System)

— formal eigensténdige, innovative Lésungen entwickeln

— Zeichenserien und Zeichensysteme
— Bildinhalte beschreiben sowie neue, durch Kombi-

Praxis nation mit anderen Bildern entstehende Aussagen
— Bildsuche innerhalb eines gegebenen Themas und definieren lernen
Vielfalt erstellen - die kommunikative Qualitat einer eigenen Umsetzung
— verschiedene Bildinhalte und Bedeutungen werden — aufgrund formulierter Kriterien hin — kritisch beur-
beschrieben. teilen und erklaren lernen (mindlich und schriftlich)
— Bildbedeutungen werden durch unterschiedliche — eigene ldeen — gestalterische und konzeptionelle —
Bildkombinationen bewusst veréndert in einer Présentation nachvollziehbar erklaren kdnnen

— Eigene Auswabhlkriterien werden selbst definiert,
formuliert und im Klassenverband besprochen. Ideen
werden auf ihre kommunikative Qualitat hin gepriift

— es werden raumliche Umsetzungen und/oder zei-
chenhafte Darstellungen selbst gewahlter Objekte
erarbeitet, von der Skizze bis zur Reinzeichnung.
Dabei wird formale Vielfalt erforscht und ausprobiert

— eine eigene kleine Zeichenserie (mind. drei Teile)
wird gestaltet.

— Techniken: Bleistift- und Pinselzeichnung, Rein-
vorlage s/w mit Plakafarbe, Scans, Uberzeichnen am
Computer (vektorisieren, reinzeichnen), Fotografie
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Das vierte Jahr -
Unterricht in Projektstruktur




Projekte Corporate Design

Gestaltet sich der Fachunterricht an der Berufsschule fiir
angehende Grafikerinnen und Grafiker in den ersten drei
Jahren nach einem klassischen Stundenplan und in einer
klassischen Facherstruktur, so antizipiert der Fachunter-
richt des vierten Jahres den Ablauf eines Kundenauftrags

in Projektstruktur.

Im gesamten vierten Jahr gilt es, fiir einen fiktiven Auf-
traggeber eine neue visuelle [dentitét, ein neues Corporate
Design, zu entwickeln und im Projektablauf theoretische
und praktische Lehrinhalte zu verbinden. Der Unterricht ist
in Module gegliedert, dabei entwickeln die Lehrpersonen
Aufgabenstellungen und Inhalte im Team.
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4. LEHRJAHR
Projekte Corporate Design
7. Semester 1. Quartal: Briefing, Recherche,

Dokumentation und Analyse

2. Quartal: Gestaltungskonzept, Wortmarke,
Drucksachen/Briefschaften

Gesamtlektionen: 140

1. Quartal: Im ersten Quartal des letzten Lehrjahres kon-
zentrieren sich die Lernenden auf die ersten Schritte des
Projektauftrags: Briefing, Recherche, Dokumentation und
Analyse. Aufgelockert wird der Abschnitt von KKD 4,
Fotografie, und einer damit verbundenen Exkursion.

Gegen Ende des 1. Quartals erarbeiten die Lernenden ihre
Dokumentation, um damit ihre Ergebnisse und Gestal-
tungsideen fiir den Projektauftrag vor einem Fachgremium

prasentieren zu konnen.

Inhalte des Unterrichts

Theorie
— Briefing

Informationsbeschaffung
Dokumentation

— Analyse
— Konzeption
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Praxis Inhalte des Unterrichts

Briefing verstehen und optimieren, Informations-

beschaffung sammeln dokumentieren, ordnen Theorie
~ Analyse Ist- und Sollzustand - Konsgquenzen d.e.r gestalterischen Arbeit/
) ) technische Realisierung
— Ideen formulieren und reagieren _ Geschichte der Marke
— Layout der Dokumentation — Markenstruktur, Markenaufbau
- Présentation — dramaturgische Mittel der Gestaltung
Ziele des Unterrichts Praxis
— vertieftes Versténdnis von Briefing, Informations- - Gestaltung einer Wortmarke oder eines Signets
beschaffung und Analyse von Ist- und Sollzustand - Farbwelt definieren
— Fahigkeit, eine sachdienliche Dokumentation zu - Typografie definieren
erstellen — Typo-Bild-Verkniipfung
— eigene Ideen und Absichten klar formulieren kénnen — Gestaltung Briefschaften
— Gestaltungsabsichten schliissig présentieren kdnnen — Anwendung des CD auf verschiedene Produkte

Ziele des Unterrichts

— zielorientiertes Entwerfen und Gestalten fiir einen
Auftraggeber auf Basis einer Analyse und eines
setzung des Gestaltungsauftrags auf der Basis der erar- Konzeptes

2. Quartal: Das zweite Quartal steht im Zeichen der Um-

beiteten Dokumentation. Drei Aufgaben gilt es zu l6sen:
Wortmarke, Drucksachen/Briefschaften und weitere An-
wendungen wollen gestaltet und in einer Abschlusspra-
sentation vorgestellt sein.

Ein Gegengewicht setzt in den ersten 6 Wochen des zwei-
ten Quartals KKD 4, Film, wie im ersten Quartal verbunden

mit einer Exkursion.
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4. LEHRJAHR

Kunst/Kultur/Design 4

7. Semester 1. Quartal: Geschichte der Fotografie

2. Quartal: Filmgeschichte

Gesamtlektionen: 40

1. Quartal: Wir erarbeiten uns einen chronologischen Uber-
blick von der Camera obscura bis zur Digitalfotografie und
thematisieren den Wechsel von analoger Fototechnik hin
zu digitalen Verfahren. Wir betrachten beispielhafte Foto-
grafien und das Werk aussergewthnlicher Fotografen und
Fotografinnen und untersuchen die Anwendungsgebiete
der Fotografie (Fotomontage, Portratfotografie, Aktfoto-
grafie, Reportagefotografie).

2. Quartal: Filmgeschichte ist eine eigenstdndige Kunst-
form. Wir sehen und diskutieren Klassiker der Stummfilm-
zeit, der klassischen Hollywooddra, des Nachkriegsfilms,
der Siebziger, Achtziger und Neunziger.

Neben den geschichtlichen Entwicklungslinien gehen wir
inhaltlichen Fragen nach, etwa, ob sich die klassische Er-
zahlstruktur in computeranimierten Zeichentrickfilmen
verandert.
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4. LEHRJAHR
Projekte Corporate Design
8. Semester 1. Quartal: digitale Medien

2. Quartal: experimentelle Projekte

Gesamtlektionen: 120

1. Quartal: Im achten Semester wird in einer vierten Gestal-
tungsaufgabe im Rahmen des Corporate-Design-Auftrags
die visuelle Gestaltung auf die digitalen Medien und Kom-
munikationskandle tibertragen.

KKD 4 wendet sich nach Fotografie und Film der aktuellen

Kunst zu.

Inhalte des Unterrichts

Ideenkatalog
— grosses Webarchiv im Zusammenhang mit KKD
— Social-Media—Gefass (themenbezogene Website)
— Ausstellungsplattform aktuelle Kunst
— Veranstaltungsplattform
— Designerportrat

Theorie
— wird entsprechend Ideenkatalog aufgelistet

Praxis
— wird entsprechend Ideenkatalog aufgelistet
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Ziele des Unterrichts

— zielorientiertes Entwerfen und Gestalten fir digitale
Medien auf Basis einer Analyse und eines Konzeptes

2. Quartal: Im letzten Quartal stehen das Qualifikations-

verfahren und experimentelle Projekte im Zentrum.

Inhalte des Unterrichts

Ideenkatalog

— jahrliches Experiment eines auswértigen Designers/
Gestalters/Kiinstlers

— Experimente im Raum
— experimentelle Plakatgestaltung

Zeitungsexperiment

— experimentelle handwerkliche Drucktechniken

— Animationsfilm

— Schnellzeichnen wahrend Theater-/Konzertproben
Theorie

— wird entsprechend Ideenkatalog aufgelistet

Praxis

— wird entsprechend ldeenkatalog aufgelistet

Ziele des Unterrichts

— experimentelles Gestalten fir digitale Medien auf
Basis einer Analyse und eines Konzeptes
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4. LEHRJAHR
Kunst/Kultur/Design 4
8. Semester Aktuelle Kunst und neuste Trends

in der Kunst

Gesamtlektionen: 40

Wir definieren Gegenwartskunst und fragen, welche regi-
onalen und globalen Themen Kiinstler und Kiinstlerinnen
heute beschiftigen? Was wird ausgestellt an der Art Ba-
sel, der documenta in Kassel und der Biennale in Venedig,
und warum? Zum Thema Trends beschaftigen wir uns mit
dem Zukunftsforscher Matthias Horx und seinen Thesen

zu Trends, Lebensstilen und Typologien.
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Lehrpersonen

SUSAN BALOH
PATRICK BERNET
JURG BUHLER
MARCEL FRUH
URSULA GYSIN
KATHARINA KERPAN
HANSJORG KUNZ
NICHOLAS MUHLBERG
MARCO PAPIRO
CHRISTIAN PLATZ
MARTIN SOMMER
LORENZ VETTIGER
YVONNE VOGEL
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Uberbetriebliche Kurse fiir Grafikerinnen
und Grafiker EFZ

Die neue Bildungsverordnung sieht nun auch fiir die Be-
rufslehre der Grafikerinnen und Grafiker obligatorische
iberbetriebliche Kurse vor. Die drei jeweils einwOchigen
Kurse sind ein dritter, von den Lehrbetrieben wie auch von

der Berufsfachschule unabhéngiger Lernort.

Der erste Kurs «Computer-Basiskenntnisse» findet gleich
zu Beginn der Ausbildung statt, in den meisten Kantonen
in den Herbstferien des ersten Lehrjahres. Der zweite Kurs
«Produktionstechniken» erfolgt in den Sportferien des
zweiten Lehrjahres, der dritte «Idee und Konzept» in den
Sommerferien des dritten Lehrjahres. Die Kurse 1 und 2
werden an den Standorten der Berufsfachschulen durch-
gefiihrt, wahrend Kurs 3 gesamtschweizerisch an einem

zentralen Ort abgehalten werden soll.

Tréagerschaft und Organisation der Kurse obliegt den Be-
rufsverbdnden SGD und SGV. Die Kurse in Basel werden in
enger Zusammenarbeit mit Zirich und St. Gallen von einer
gemeinsamen Kurskommission organisiert.
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Die Bildungsverordnung sieht fiir die Kurse prazise Leis-
tungsziele vor, welche der Erarbeitung der Kursinhalte
durch die Kommission und die Dozentinnen und Dozenten
zugrunde liegen. Zu jedem Kurs wird den Lernenden ein
umfangreiches, auf den Kursverlauf abgestimmtes Lehr-
mittel abgegeben. Pro Kurs erfolgt am letzten Kurstag eine
Priifung iiber die erlernten Inhalte, deren Note als Teil-
note in die Qualifikations-Gesamtnote beim Abschluss der
Lehre einfliessen wird.

Verantwortlich fiir die Kurse in Basel:
Kurskommission Basel/St.Gallen/Ziirich
Prasident: Nicholas Mihlberg, Basel
Administration: Kathrin Huber, Winterthur
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Glossar

BiPla (Bildungsplan)

Der Bildungsplan 16st den bisherigen Modell-Lehrgang ab und
konkretisiert die Bildungsverordnung. Im BiPla werden beispiels-
weise das Berufsbild, die Kompetenzen und die Bildungsziele de-
finiert. Daneben werden die Taxonomie der Leistungsziele, die
Zuordnung der Ausbildungsverantwortung fiir die einzelnen Leis-
tungsziele an die einzelnen Lernorte und das Qualifikationsver-
fahren festgelegt. Der Bildungsplan ist auch fiir die praktische
Ausbildung im Lehrbetrieb ein zentrales Werkzeug. Berufsbildner
sind verpflichtet, die Lernenden lber die Ziele und Inhalte des
Bildungsplans zu informieren.

BiVo (Bildungsverordnung)

Anstelle des Berufsreglements formuliert neu die «Verordnung
Uber die berufliche Grundbildung» — auch Bildungsverordnung
(BiVo) genannt — die Handlungskompetenzen, tber die ein Ler-
nender zur Ausiibung seines Berufs verfligen muss. Mit einem
kompakten und konsistenten Berufsbild, prézise umrissenen Zie-
len und Anforderungen und einer klaren Zuordnung der Verant-
wortlichkeiten gibt die Verordnung den Rahmen vor.

BILDUNGSZIELE

Dem Bildungsplan liegt das padagogisch-didaktische Modell der
Triplex-Methode zugrunde. Diese Methode formuliert die Bil-
dungsziele (fachliche Ziele und Anforderungen in der Ausbildung
zu Grafikerinnen und Grafikern) auf drei Ebenen: Leitziele, Richt-
ziele, Leistungsziele.
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LEITZIELE

Leitziele beschreiben in allgemeiner Form, welche Themengebiete
zur Berufsausbildung gehéren. Es wird zudem begriindet, wes-
halb diese Themengebiete von Bedeutung sind. Die Leitziele gel-
ten fiir alle Lernorte. (s.a. Bildungsziele)

RICHTZIELE

Richtziele Gbersetzen ein Leitziel in Verhalten, das Lernende in
bestimmten Situationen zeigen sollen. Sie konkretisieren, was
gelernt werden soll. Die Richtziele gelten fiir alle Lernorte. (s.a.
Bildungsziele)

LEISTUNGSZIELE

Leistungsziele beschreiben die einzelnen Fachkompetenzen. Die
Leistungsziele beziehen sich auf einzelne Lernorte. Mit der Er-
reichung der Leistungsziele eignen sich die Grafikerinnen und
Grafiker die geforderten Methoden- sowie Sozial- und Selbst-
kompetenzen an. (s.a. Bildungsziele, Kompetenzen)

KOMPETENZEN

Fachkompetenzen

Fachkompetenzen befahigen die Grafikerinnen und Grafiker,
fachliche Aufgaben im Berufsfeld zu lI6sen sowie den wechseln-
den Anforderungen im Beruf gerecht zu werden und diese zu be-
wéltigen.

Methodenkompetenzen

Methodenkompetenzen ermdglichen den Grafikerinnen und Grafi-
kern eine geordnete und geplante Arbeitsweise, einen sinnvollen
Einsatz der Hilfsmittel und das zielgerichtete Losen von Proble-
men.
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Sozial- und Selbstkompetenzen

Sozial- und Selbstkompetenzen ermdglichen den Grafikerinnen
und Grafikern, zwischenmenschliche Beziehungen zu gestalten
und Herausforderungen in Kommunikations- und Teamsituationen
sicher zu bewaltigen. Dabei starken sie ihre Persénlichkeit und
sind bereit, an ihrer eigenen Entwicklung zu arbeiten.

TAXONOMIESTUFEN/TAXONOMIE DER LEISTUNGSZIELE

Die Taxonomiestufen verdeutlichen die Ausbildungstiefe. Jedes
Leistungsziel ist einer sogenannten K-Stufe zugeordnet. Diese
macht eine Aussage Uber das Anspruchsniveau des jeweiligen
Leistungsziels.

K1 Wissen

Auswendig gelerntes Wissen wiedergeben.

Beispiel: «Grafikerinnen und Grafiker kdnnen die wichtigsten
Meilensteine der Designgeschichte ab dem 19. Jahrhundert mit
den fachlich korrekten Begriffen aufzéhlen.»

Die Grafikerinnen und Grafiker geben das Wissen so wieder, wie
sie es gelernt haben.

K2 Verstandnis

Eine bestimmte Materie verstehen.

Beispiel: «Grafikerinnen und Grafiker konnen die Grundregeln der
Konstruktion einer Schrift mittels Skizzen verstandlich erlautern.»
Es reicht nicht, den Stoff auswendig zu lernen, die Grafikerinnen
und Grafiker miissen ihn begreifen.

K3 Anwendung

Das Gelernte auf eine neue Situation lbertragen und anwenden.
Beispiel: «Grafikerinnen und Grafiker kénnen einzelne Schriftzeichen
und Ziffern nach vorgegebenen Regeln sinngleich entwickeln.»
Hier muss das Gelernte an die verschiedenen Praxissituationen
angepasst werden.
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K4 Analyse

Einen Fall, eine komplexe Situation oder ein System untersuchen
und daraus selbststdndig die zugrunde liegenden Strukturen
und Prinzipien ableiten, ohne sich vorher damit vertraut machen
zu kdnnen.

Beispiel: «Grafikerinnen und Grafiker konnen Ideen auf ihre kom-
munikative Qualitat hin bewerten.»

Ein unbekanntes und komplexes System wird analysiert.

K5 Synthese

Zwei verschiedene gelernte Sachverhalte, Begriffe, Themen, Me-
thoden konstruktiv zusammenbringen, um ein Problem zu lésen.
Beispiel: «Grafikerinnen und Grafiker kdnnen mit gestalterischen
Mitteln zu vorgegebenen Inhalten innovative Ideen entwickeln.»
Durch die Kombination verschiedener Faktoren entsteht etwas
Neues.

K6 Beurteilung

Sich ein Urteil iber einen komplexen, mehrschichtigen Sach-
verhalt bilden und dieses mithilfe vorgegebener oder selbst ent-
wickelter Kriterien begriinden.

Beispiel: «Grafikerinnen und Grafiker kénnen einen Kriterienka-
talog zur Beurteilung ihrer Ideen erstellen.»

Die Grafikerinnen und Grafiker miissen sich lber eine komplexe
Materie eine eigene Meinung bilden und diese begriinden.

TRIALE LEHRE

Aufbau der Lehre an drei sich ergdnzenden Lernorten:

— Ausbildung im Betrieb

— Fachunterricht an der Schule fiir Gestaltung Basel SfG sowie
allgemeinbildender Unterricht ABU und Sport an der Allgemei-
nen Gewerbeschule AGS

— Uberbetriebliche Kurse, organisiert durch den Verband Swiss
Graphic Designers SGD
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